    مرکز منطقه ای اطلاع رسانی علوم و فناوری پژوهش در مدیریت و مهندسی صنایع  8 33  2023 7 17 Investigating the mutual effect of green and strategic marketing orientation on competitive advantage بررسی اثر متقابل جهت گیری بازاریابی سبز و استراتژیک بر مزیت رقابتی 1 17  fa    زهرا  اسلامی نژاد   2023 4 5 The purpose of the research is to investigate the mutual effect of green and strategic marketing orientation on competitive advantage. The current research is descriptive-correlational in terms of practical purpose and in terms of nature and research method. The statistical population of the current research is the employees of Isfahan Steel Company, which is 235 in number. For sampling, a statistical sample of 146 questionnaires was distributed using Cochran's formula and simple random sampling. The data collection tool is a questionnaire taken from the research of Papadas et al. (2018) and to measure the social responsibility of companies from 7 questions, the environmental pressure of stakeholders from 6 questions, the strategic orientation of green marketing from 9 questions, competitive advantage from 6 questions, performance Finance consists of 5 questions and the orientation of internal green marketing consists of 7 questions. To analyze the data, software and pls spss were used, which according to the results of the research, the strategic orientation of green marketing through competitive advantage has a positive effect on performance. has money Corporate social responsibility is positively related to green marketing strategic orientation. Stakeholders' environmental pressures have a positive relationship with strategic green marketing orientation. Strategic orientation of green marketing has a positive effect on competitive advantage. Strategic orientation of green marketing has a positive effect on financial performance through competitive advantage. When internal green marketing orientation is more, the positive effect of green marketing strategic orientation on competitive advantage becomes positive. هدف تحقیق بررسی اثر متقابل جهت گیری بازاریابی سبز و استراتژیک بر مزیت رقابتی است. پژوهش حاضر ازنظر هدف کاربردی و ازنظر ماهيت و روش تحقيق، توصيفي -همبستگی است. جامعه آماری پژوهش حاضر کارکنان شرکت فولاد اصفهان میباشد که تعداد 235 میباشد. جهت نمونهگیری، نمونه آماری با استفاده از فرمول کوکران و نمونهگیری تصادفی ساده تعداد 146 پرسشنامه توزیع گردید. ابزار گرداوری اطلاعات پرسشنامه است که از تحقیقات پاپاداس و همکاران (2018) برگرفته شده و برای سنجش مسئولیت اجتماعی شرکت ها از 7 سوال، فشار محیطی ذینفعان از 6 سوال، جهت گیری استراتژیک بازاریابی سبز از 9 سوال، مزیت رقابتی از 6 سوال، عملکرد مالی از 5 سوال و جهت گیری بازاریابی سبز داخلی از 7 سوال تشکیل شده است.جهت تجزیه و تحلیل داده ها از از نرمافزارو pls spss استفاده گردید که طبق نتایج حاصل از پژوهش، جهت گیری استراتژیک بازاریابی سبز از طریق مزیت رقابتی تأثیر مثبتی بر عملکرد مالی دارد. مسئولیت اجتماعی شرکت به طور مثبت با گرایش استراتژیک بازاریابی سبز ارتباط دارد. فشارهای محیطی سهامداران با گرایش بازاریابی سبز استراتژیک ارتباط مثبت دارد. جهت گیری استراتژیک بازاریابی سبز تأثیر مثبتی بر مزیت رقابتی دارد. جهت گیری استراتژیک بازاریابی سبز از طریق مزیت رقابتی تأثیر مثبتی بر عملکرد مالی دارد. وقتی جهت گیری بازاریابی سبز داخلی بیشتر باشد، تأثیر مثبت جهت گیری استراتژیک بازاریابی سبز بر مزیت رقابتی مثبت می شود.   جهت گیری استراتژیک، بازاریابی سبز، استراتژیک، مزیت رقابتی. http://miej.ir/fa/Article/Download/43297
